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EL PARTIDO VERDE ES DE LOS MAS EVOCADOS

Lanina del PRD se lleva el rating

Sin embargo,
laimagen

del perredismo
aun no mejora
a través de esos
anuncios

Partido

POR ALEJANDRO CRUZ Verde
BGC, ULISES BELTRAN
Y ASOCIADOS, S.C. PAN

as campaflas publicita-
riasdelospartidosenra-
dioytelevisién estan gus-
tando. Los anuncios mds
recordados en su conte-
nido siguen siendo los
del PRD y del Partido Verde, con los Conver- x gf//:g//gs
del PAN acercdndose. Sin embargo, la gencia
publicidad perredistano resulta efecti-
vaparamejorar suimagen, mientras que
los spots del Verde, pese a sumenor difu-
sién por causa delaley electoral, tienen
una presencia en lamente de los electo-
resigual omayor queladelosdel PANy
PRI, segtin se observa enlos resultados
delaencuestatelefénicanacional BGC—
Excélsior de la tiltima semana.
La publicidad perredista en radio y

Respuestas independientes, no suman 100%

televis'ion ha resuli}e}do atractiva.' ~L05 PRD: Sale una nifia con Jests Ortega. Tengamos una platica de adultos, ¢es mucho pedir que los nifios vayan
mensajes con los (_113«10%05 d.e la nifia y todos los dias a la escuela y tengan seguro médico? Candidatos del PRD van a trabajar en campania.

Jesus Ortega han sido llamativos al gra- . » " '

dode contribuir aquelos anuncios perre- Partido Verde: Sefior molesto: no hay medicina para su esposa. Una familia contenta: les dieron un vale

distas tengan los contenidos m4s recor- para comprar medicinas. El gobierno tiene que pagarlas si no tiene las medicinas.

dados por la poblacién (46%). Le siguen PRD: Una nifia preocupada porque su papa se va a quedar sin trabajo. Jests Ortega muestra cuaderno y l4piz

en impacto los anuncios del Verde, cuya hechos en México. Que si consumimos lo hecho en México, conservamos los empleos.
recordacion efectiva alcanza 34% (tabla
1), lo cual supera en dos puntos a los del PRI: Salen candidatos a diputados. Que si los ofenden, responden con propuestas. Sale LiliaAragén, que no
PANyencinco alos del PRI, siendo que permitiran que la politica divida al pais. Que no caen en provocaciones. Precios justos a la gasolina, gas y
lapauta de difusién delapublicidad ver- electricidad, fortalecer a Pemex.
de. es untercmfle lapanistaymenos de la PAN: Sale un sefior: sobre la corrupcion de gobernantes y policias vinculados con el narco en el pasado. EL
Imtad_de I&Pﬂlsta- Aunqueesel quemas presidente decidié entrarle como nadie habia hecho. EL PAN ha hecho los decomisos de drogas méas grandes
anuncios difunde, el PAN todavianolo- de la historia y capturado 60 mil NARCOTRAFICANTES. No dejes a México en Manos del Crimen "VOTA PAN".
gra que los suyos sean los mds memora-
bles, aunque va avanzando con sus men- PAN: Sale Iridia Salazar, medallista de taekwondo. Estd embarazada. Quiere que su bebé nazca en un pais
sajes de lalucha contra el narco. seguro. Va a votar por el PAN para ayudar al Presidente en la lucha contra la delincuencia para que las

Los tres anuncios mds recordados en drogas no lleguen a nuestros hijos.

estosmomentos sonel del PRDdelapla-
tica de adultos de la nifia y Jests Orte-
ga (18%), el del PVEM sobre el vale que
el gobierno dara para comprar medici- PRD: Una nifia con un Sefior que regresé de EU porque no hay trabajo. Jests Ortega dice va apoyar a
nas(14%)y otro spot perredista donde un trabajadores del campo.
sefior estd preocupado por quedarse sin
trabajo (13%), sefialala tabla 2.

Contrario a lo que piensan algunos
analistas politicos, la publicidad de los
partidos enlapresente campaiia dista de
ser detestable paralamayoria. Enreali-
dad tienden mds a gustar. A 45% le han
gustado mucho o algo, mientras que a
29% (tabla 3)le han disgustado mucho o
algoy a12%le son indiferentes. No obs-
tante, la saturacién de anuncios empieza,
asentirse: 35% piensaquelacantidad de
spots debe disminuirse, seis puntos mds Le han gustado
que en marzo (tabla 4). mucho

Lamayoriadelos anuncios partidis- Aumentar
tas manejaideas que carecen de notoria
credibilidad paralos electores. Losmen- 37

sajes centrales que se creen mds ciertos Disminuir 42
son los del Partido Verde sobre la ma- Le han disgustado m

yor seguridad que habria conlapenade L 35
muerte (52%) y los relativos a la nueva algo _ 14

PRD: Una nifia con un Sefior que no tiene trabajo. Hubo un recorte en la fabrica y tiene miedo a perder
el seguro social si se queda desempleado. Jesus Ortega propone ampliar el seguro por 12 meses a desempleados.

Le han gustado algo

47
actitud y experiencia probada del PRI ) Quedarse como estd ahora 38
(51%), indicala tabla 5; la afirmacién de Le han disgustado 19 45
que estarfamos mejor con Lopez Obra- mucho _'|5 44
dor o la propuesta de legalizar las dro- 3

gasafinde dlsmmu}r definitivamenteno Le es indiferente 18 06/03/09 W04/06/09 Quitarlos totalmente 3 5
convencen, puesmas de 60%las cree fal- —22 Sumando "Ns/Nc"=100% 2
sas en alguna medida (tabla 5). Los in- Sumando "Ns/Nc"=100% 05/02/09 M17/02/09 mM06/03/09 04/06/09
sistentes mensajes del PAN sobre lane-
cesidad de votar por ellos para parar al
narcotrafico y al crimen organizado, asi
como paraevitar quelasdrogaslleguena
nuestros hijos resultan poco onada crei-
bles para mds de la mitad.

Al compararlosanunciosdelos parti-

dos, en el rubro de propuestas més inte-
resantes resalta que los spots del Partido 19

Verde, con susmensajes de penade muer- TOTALMENTE/
teyvales paramedicinas, se ponen al nivel ALGO FALSO 2
delos del PAN, PRDy PRI (tabla 6). I
Losanunciosdel PAN tienden aserlos Con la pena de muerte aumentaria la
m4s polémicos. En efecto, por un lado, seguridad y bajaria la delincuencia. 8
tienden a salir ligeramente mejor evalua- I 1S
dos que los de sus contrincantes cuando EL PRI tiene una nueva actitud y
se les califica en atributos positivos: por tiene experiencia de gobierno probada. 4
ejemplo, al decidir cudles sonlos mdsin- 2
teligentes (21%) y los mds creibles (21%). En lugar de responder a ataques, el PRI
Opuestamente, también los anuncios se estd dedicando a hacer propuestas
blanquiazules se cuentan entre los que sobre necesidades de la gente.
mas se critican: por ejemplo, superan a A 14
los del PRD en ser vistos los mas agre- Para ganar la lucha contra el narcotra- MAR 2009
sivos (PAN, 18%; PRD, 14%) y rivalizan fico hay que votar por el PAN. 3
con los de ese partido en ser percibidos N W JUN 2009
como los peores (PAN, 14%; los del PRD, Para que las drogas no lleguen a nuestros
18%)y comolos més engafiosos, (17%para hijos lo mejor es votar por el PAN. 0
ambos). A suvez,lapublicidad priistano 2
destacalo suficiente paralaimportancia El PRD tiene las mejores propuestas para
electoral que tiene ese partido. combatir el desempleo en esta época de crisis. 0
A final de cuentas, el efecto de la pu- N
blicidad en la imagen de los partidos no Con las propuestas que hace el PRD, gana la gente.
ha resultado significativo. E1 PAN man-
tiene una imagen principalmente positi- Con la legalizacion de drogas se reducirfa la violencia I
va(buena, 48%). Por suparte, el PRI sos- provocada por el narcotrafico.

tiene el espectrode opiniones que hateni-
dodesdeelafiopasado, esto es, opiniones Estariamos mejor con Lépez Obrador. _ 18
divididas. De hecho, contrario ala idea

de que la campafia negativa del PAN le

ha afectado, losjuicios negativos sobreel Nota metodoldgica: Responsables de la investigacion, Leticia Juarez y Rodrigo Castro. Reporte, Alejandro Cruz. Encuesta telefénica nacional: levantamiento, 4 y 5 de junio de 2009, 400 entrevistas efectivas a poblacién mayor de 18 afios. Método de
partidotricolor han disminuido respecto seleccion de la muestra: arranque aleatorio y seleccién sistematica de los nimeros telefénicos residenciales. Margen de error de +/- 5%. La encuesta telefnica tiende a reflejar mas la opinién de la poblacién con mayor ingreso y escolaridad.

de2008. Lalimpieza deimagendel PRD WWWbECCOITHﬂX—
tratando de mostrar un rostro mds ama-

ble no ha sido efectiva ya que 47% sigue
opinando mal del partido del sol azteca.

llustracién: Cristina Medrano



